la presse populaire

es bonnes recettes

de la grande presse

En 1914, le tirage des quotidiens francais avoisine les 10 millions
d’'exemplaires par jour. A cela trois grandes raisons: le prix de vente

a un sou, les progres techniques avec l'arrivee de la rotative et

de la Linotype et une politique éditoriale pour le moins surprenante...
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ne grande révolution

allait s'introduire dans

le journalisme. Dimi-

nuer le pnx des grands

journaux quotidiens.

accroitre leur clientele

par "appit du bon
marche et couvrir les pertes résul-
tant du bas prix de 'abonnement
par 'augmentation du tribut qu'al-
larent payer a une pubhaite, deve-
nue plus considérable, toutes les in-
dustries qui se font annoncer a prix
d argent,te | était le pl;m d'Emile de
Girardin.s Le récit des premiers
temps de la presse populaire, que
fait Louis Blanc, en 1841 dans His-
toire de dix ans, n’est guere flatteur
Tl poursuit: « Ainsi, I'on venait trans-
poser ¢n un trafic vulgaire ce qui est
une magistrature, ¢t presque un sa-
cerdoce; on venait proposer de
rendre plus large la part jusqu'alors
faite dans les journaux 4 une foule
d'avis menteurs, de recommanda
tions banales ou cyniques et cela aux
dépens de la place que réclament la
philosophie, I'histoire. les arts. la lit-
térature, tout ce qui €léve,en le char
mant, 'esprit des hommes; le jour-
nalisme, en un mot, allait devenir le
porte-voix de la spéculation. Nul
doute que, sous cet aspect, la com-
binaison nouvelle 0t condam-
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nable.» Scul motif de satistaction
pour le socialiste Louis Bl
«D'un autre cOIE, elle : 2 la
vie publigue un grand nor ¢
loyens qu'en avail cloignes trop

longtemps le haut prix des journam
et cet avantage, il v avail éviden
ment injustice & le meconnaiire
Les rapports de la presse ¢t

gent n'ont jamais €€ sir
En 1836. Emile de Giras
ceuvre de pionnier en lancant
Presse,dont la formule est imitée Je
méme jour par Le Sidcle &' Armand
Dutacq. En réduisant de moiti€ le

prix de I'abonnement annuel

(40 francs au leu de 80), Girardin
attire vers son journal une nouvelle
clientele, quil fidélise par la publi-

cation de romans a ¢pisodes, les

feuilletons (voir p. 54). Les recettes

étant moins élevées et les dépenses

plus coliteuses, seules les annonces

s permettent d'assurer la ren-

4 ntrepn

L e
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onditions &cono-

t politiques ne sont pasen
Wires pour une presse verita
’ ! I"'abonnement,
ssite de mobiliser une forte
me. reste une formule réservée
bourgeoisie, tandis que la cen-
contraintes politiques
cautionnement, timbre, monopole

le ln poste) interdisent le dévelop

1 5

ement d'une presse de masse
Aussi, La Presse et Le Siécle, 5'1ls

noaissent un certamn succes, ne i
rent-ils  respectivement qu'a
10000 et 30000 exemplaires.
[l faut attendre la créauon du Petir
Journal, en 1863, et plus encore la
fin du XIX*siecle pour que s'épa-
nouisse la grande presse populaire
organisée par des entreprencurs de
presse. Moise Millaud d’abord, dont
I'ceuvre est poursuivie a la direction
du Petit Journal par Emile de Gi
rardin puis par Hippolvte Marinoni
bientdt suivis par Jean Dupuy qui
reprend Le Penit Parisien en 1838
Maurice Bunau-Varilla qui achete
Le Matin en 1895 ¢t Fernand Xau
gui lance Le Journal en 1892, Pour
ces hommes, la presse est une in-
dustrie comme les autres qui peul
rapporter de forts bénéfices, sion lui




apphque les recettes de la produc-
ton de masse: réduire les colts de
fabnication, organiser la distribution,
promouvoir le produit afin de susci-
ter une demande croissante de la
part du public

Le point de départ est simple: pour
vendre plusail faut abaisser le prix de
vente d S centimes (un sou, environ
| franc d'aujourd’hui) - alors que
les journaux politiques sont généra-
lement vendus 1Scentimes - afin
d’atteindre un public populaire qui
gagne S francs par jour et ne peut
consacrer plusieurs dizaines de
francs A I'abonnement. Certes, les
quotidiens populaires maintiennent
la faculté de souscrire un abonne
ment, mais I'essentiel de leurs ventes
est fait au numéro

Pour séduire cette clientéle plus po
pulaire que celle des journaux tra
ditionnels. composée de petits bou-
tiquiers et d'artisans, d'employés du
commerce, d'ouvriers qualifiés, de
cochers, de L'Hll\‘ig‘rgc\ de gens de
maison, d'agriculteurs et d'institu
teurs. il ne suffit pas d'abaisser le prix
de vente et de compter sur 'alpha
bétisation des classes populaires. 1l
faut également créer un circuit de
distribution et organiser la vente au
numéro dans les kiosques a jour-
naux, dont les premiers sont appa
rus en 1846 dans les jardins publics,
puis sur les Grands Boulevards, et
par les camelots. Pour stimuler I'ar
deur des colporteurs, les journaux
leur sont vendus 3 francs le lot de
100, ce quu leur laisse une marge de
40 % s’ils arrivent & écouler leur
stock, au licu de 25% habituelle
ment. Environ 300 vendeurs tra-
vaillent & Paris et en banlieue pour
Le Peur Journal des la fin du second
Empire et le nombre des crieurs
kiosquiers ¢t libraires qui vendent
le guotidien ne cesse de se dévelop-
per, pour atteindre 3000 en 1883
Parallelement, Moise Millaud orga-
nise un réseau de dépositaires P

Une diffusion nationale

A |a gare de Bagneres-de-Bigorre,
camelots et vendeurs de journaux
accueillent les voyageurs.
Nouveauté, la presse parisienne
est diffusée en province,
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Gros tirages et notoriété

Avec les rotatives Marinoni (& gauche), qui impriment 20000 exemplaires 3 I'heure, les
colits de fabrication baissent, ainsi que le prix de vente. Les journaux rivalisent dans le domaine du
prestige: en 1909, Le Matin installe I'avion de Blériot sur la facade de son immeuble (a droite); Le
Figaro, lui, demande a Pierre Bonnard de dessiner une affiche pour sa publicité (ci-contre, détail).

P en provinee. Distribués par leurs
propres messageries ou par la so-
ciété Hachette, les exemplaires sont
répartis dans pres de 20000 points de
vente sur 'ensemble du ternitoire,
que le passant peut repérer griice &
des panneaux émaillés apposés cn
devanture des boutiques. Au trans-
port ferroviaire sajoutent bentot
les camions automobiles, qui favori-
sent I'approvisionnement des vil
lages reculés. Ce systeme permet
aux grands quotidiens parisicns de
Ia Belle Epoque de vendre plus des
deux-tiers de leurs exemplaires en
dehors de la région parisienne

Les annonces publicitaires viennent
compléter les recettes tirées de la
vente, mais dans une (aible mesure
la part de la publicité ne dépasse pas
20 % des recettes du Petit Journal ¢t
n'atteint que 15% du chiffre d'al-
faires du Petit Parisien en 1913 alors
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qu'il tire & 1.5 million d’exemplaires
par jour. Ce saont donc les gros ti-
rages ¢t les ventes qui assurent la
rentabilité financiere de ces entre-
prises. Le résultat d'exploitation des

quotidiens populiires est largement
bénéficiaire: 5.2 millions de francs
en 1890 pour Le Perir Journal,ce qui
représente un tiers du chiffre d'af
faires (voir graphique, p.66). Qua-
tre millions de francs sont distribués
aux actionnaires, qui regoivent un
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lividende de 80 francs
pour chacune des S0000 ac-
tions achetées 50X francs. Les entre-
prises de la grande presse mobili
sent en effet des capitaux impor-
tants: 25 mullions de francs pour /.«
Petit Journal, 11,75 millions de francs
pour Le Petit Parisien apres 1'aug-
mentation de capital de 1908, C'est
que I'équilibre de ces entreprises ne-
cessite des investissements lourds,
en immeubles et en machines
Limprimerie doit répondre a deux
impératifs: d'une part. comprimer
les cofits de production en meécani-
sant la fabrncation, d'autre part, ac
célérer les cadences afin de servir
plus rapidement un plus grand
nombre d'exemplaires. Hippolyte
Marmoni. le fabricant de presses &
imprimer, mel au point la rotative
dont il livre le premier modéle au
Petit Journal en 1867. Alors qu'il P



1881, la presse enfin libérée

L'adoption de cette loi permet aussitot I'éclosion d'une multitude
de nouveaux journaux dans toute la France...

= a presse a bon marché
est une promesse
tacite de la

République au suffrage uni-
versel, Ce n'est pas assez
que tout citoyen ait le droit
de voter. |l importe qu'll ait
la conscience de son vote,
et comment |'aurait-il si une
presse a la portée de tous,
du riche comme du pauvre,
ne va chercher |'électeur
jusque dans le dernier vil-
lage? Le citoyen qui ne vote
pas en connaissance de
cause n'est pas un électeur.
I n"est que le commission-
naire de son bulletin.
»0r, |a presse, et surtout la
presse a bon marche, cette
parole présente a la fois par-
tout et & la méme heure,
grace a la vapeur et 3 |'élec-
tricite, peut seule tenir la
France tout entiére assem-
blée comme sur une place
publique et la mettre,
homme par homme et jour
par jour, dans la confidence
de tous les évenements et
au courant de toutes les
questions; et ainsl, de prés
comme de loin, le suffrage
universel forme un vaste
auditoire invisible qui
assiste a nos débats, entend
nos discours, suit de |'ceil
les actes du gouvernement
et les pése dans sa
conscience. » C'est en ces
termes qu'Eugéne Pelletan,
rapporteur du projet de loi,
s'exprime le 18 juin 1881
devant le Sénat, qui a 2
délibérer de la lol sur la
presse. Larticle 1~ de la loi
publiée le 29 juillet 1881
par Le Journal officiel pro-
clame: «Limprimerie et la
librairie sont libres.»
Larticle 5 précise: « Tout

TRisey |

1A SANT

Avis d'experts

Les gardiens de la Sante se désolent du

1a nouvelle loi
sur la presse
avait éte confiée
a Emile de
Girardin, le pére
de la presse a
bon marché,
journaliste et
homme d’af-
faires aux idées
politiques parfois
versatiles, mais
thuriféraire inlas-
- sable de la
.~ liberté de la
S presse et détrac-
¢ teur impeénitent
des gouvemne-
ments
autoritaires,
Ayant repris la
direction du Petit

—— 'I -
AP

vote de la loi de 1881 : «Avec la nouvelle  Journal en

loi, nous verrons moins de journalistes. ..«

joumal ou écrit périodique
peut étre publié, sans auto-
risation préalable et sans
dépbt de cautionnement. »
Adoptée par la Chambre des
députés le 21 juillet 1881,
Léon Gambetta étant prési-
dent de la Chambre et Jules
Ferry président du Consell
et ministre de I'Instruction
publique, Ia loi est |'accom-
plissement d'une longue
lutte politique menée par
les républicains en faveur
de la liberté d'expression.
Elle abolit 325 articles et
42 textes anciens, qui
représentent autant d’em-
blches sur le chemin de
I'épanouissement de la
presse et de la démocratie
en France depuis 1792.
Symboliquement, la prési-
dence de la commission
parlementaire chargée
d'examiner les modalités de

1873, Il a mis le
quotidien le plus
populaire au service de la
République qui s'affirme.
L= lol de 1881 est une des
grandes lois de liberté de la
République, qui concerne la
presse au premier chef,
mais également |'édition, la
musigue (partitions), les
estampes, les caricatures et
les images, I'affichage et le
colportage. D'inspiration
profondément libérale, elle
autorise toutes les publica-
tions &t consacre |a liberté
d'expression des Frangais. Il
s'agit enfin de satisfaire le
besoin croissant de lecture
des classes moyennes et
populaires ou le nombre des
alphabétisés ne cesse de
croitre: s'il y avait encore
53 % de conscrits lllettrés
en 1832, ils ne sont plus
que 27 % en 1870, et les
lois scolaires de Jules Ferry
viennent, a la méme époque
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(1881-1884), donner aux
communes les moyens
d'achever I'alphabétisation
des Frangais. La lol de
1881 permet une floraison
de journaux, tant a Paris
qu'en province. Ainsi, Le
Petit Méridional de
Montpellier amorce le mou-
vement de création des
éditions locales dés 1883.
Dans la Charente-Inférieurs,
141 publications sont fon-
dées entre 1881 et 1914,
contre 45 titres avant 1881.
Vingt ans apres le vote de la
lol, le nombre des titres a
été multiplié par deux. En
1900, il existe en France
quelque 7000 titres diffé-
rents, toutes périodicités
confondues, contre 3000
seulement en 1881 (et en
2001). Le tirage de la
presse quotidienne est passé
de 73 exemplaires

pour 1000 habitants en
1881 a 244 exemplai-

res pour 1000 en 1914, ce
qui place la France au pre-
mier rang mondial, a égalité
avec les Etats-Unis.

La Belle Epogque est donc
I'dge d'or de la presse fran-
caise, qui voit s'affronter,
sur un marché en conti-
nuelle expansion, des
entreprises de presse a forte
rentabilité. Les |égislateurs
de 1881, républicains sin-
céres et convaincus, ont
laissé & la libre entreprise le
soin de gérer le secteur de
la presse. Pour eux, en effet,
libéralisme économique et
libéralisme politique sont les
deux versants d'une méme
question, celle de la démo-
cratie libérale, qui seule
peut assurer le triomphe de
la République.
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N Affaire trés rentable

i En haut, les comptes du Petit Joumnal, en
1890, avec un bénéfice de 5,2 millions de
francs

1870 1880 1914

En bas, la diffusion des quotidiens

> A

X

ml‘ la presse populaire

P fallait jusque-ld dix grandes
presses et 80 ouvriers. répartis dans
deux ateliers, pour imprimer le quo-
tidien, & partir de 1868 il suffit de
quatre rotatives et de 28 ouvriers
pour le sortir. La course A la mo-
dernisation @ laquelle se livrent les
quatre grands de la presse pari-
sienne conduit a la multiplication
des rotatives, puis 4 I'installation de
batteries de Linotype grice aux-
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Au coin de la rue

Les kiosques a journaux apparais-
sent en 1846 dans les jardins
publics, puis sur les Grands
Boulevards, La France compte
bientot 20000 points de vente.

quelles la composition s accélére.
A Il Belle Epoque, les impri-
meries de la presse populaire,
devenues d'importantes
entreprises industrielles, emploient
de 250 & 400 ouvriers et au moins
nutant d’'employés

Alind'assurer le maintien et la crois
sance des ventes, les quotidiens po-
pulaires utilisent tous les artifices de
la promotion et développent. face a
la concurrence, une véritable poli-
tique de marketing. Les journaux
créent des événements, comme Le
Matin qui installe 'aéroplane de
Blériot devant son immeuble sur les

Grands Boulevards: ils lancent des
campagnes de notonété, comme Le
Journal qui placarde 20000 affiches
dans Paris le jour de son lancement ;
ils inaugurent la pratique des
concours, comme Le Perit Parisien
qui,en 1903, offre 25000 francs(-or)
au lecteur gui saura estimer le poids
et le nombre de grains de blé conte-
nus dans une bouteille. Le journal
recut alors 1.5 million de réponses.
Les immeubles de prestige font éga-
lement partie de Parsenal promo-
tonnel. Le Petit Journal emménage
dans un splendide immeuble qu'il a
fait construire au 61, rue Lafavette,
puis s’agrandit au 59, de la méme
rue, et rue Cadet. Les badauds peu-
vent admirer les rotatives en fone-
tionnement au travers de larges
baies vitrées. Le Petir Parisien s'ins-
talle 16-22, rue d'Enghien. sur plu-
sieurs immeubles, Le Marin
élit domicile 2-6, boule-
vard Poissonniére. et Le
Journal au 100, rue Ri
cheliew. Ces «hotels » de
la presse parisienne
restent longtemps
le témoignage de
leur splendeur,
Toutefois, dans
les années qui
précedent la Pre-
miére Guerre mon-
dinle,I'équation éco-
nomigue de la
presse populaire
commence i se de-
liter. Les [rais de
production, de rédac-
tion et de promotion
s'accroissent alors que
les recettes stagnent ¢t
que la concurrence at-
leint son plus haut
degré. Pour répondre
aux attentes du public,
la pagination s'étoffe. les
illustrations ¢t les photographies de-
viennent de plus ¢n plus nom-
breuses, tandis que les frus de re-

portage, liés aux nouvelles formes
de journalisme, augmentent. Enfin,
la multiplication des éditions, jus-
qu'l sept pour Le Petir Paristen. ren-
chént encore les cofits Si la Belle
Epoque a été 'age d'or de la presse
populaire, cette derniére entame
dans entre-deux-guerres un lent
déclin, qui lui sera bientot fatal, »
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